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• Heute 7.000 deutsche Soldaten im Auslandseinsatz, bald 10.000 

• 170.000 (BS, SaZ, Reservisten) + 5.000 FWD + X (< 10.000 FWD) = 
185.000 Soldaten im Dienst 

• Von Juli 2011 bis Juli 2012: 9.350 FWDler (bereinigt) 

• Arbeitgeber-Bundeswehr bei jungen Menschen unpopulär 

• Großer Bedarf an 

 AkademikerInnen 

• Werbung bei den 

 WählerInnen von morgen 

• Image aufbessern 

Warum ist die Bundeswehr im Werbefeldzug? 
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Eigene Veranstaltungen 
• „Bw-Musix“, Musikkorps, BigBand 

• „KarriereTreff“-Bundeswehr, Infotrucks 

• „Bw-Olympix“, „Bw-Beachen“ 

• Bundeswehr an Schulen 

• Wehrdienstberatungen in Arbeitsämtern 

• Bundeswehr-„Messe-Marketing“ 

• „Bw-Adventure-Games“ 

• Mädchen-Zukunftstag „Girls‘Day“ 

• Soldatentag/Tag der offenen Tür 

• „Tag der Reservisten“ 

• Großereignisse (Landestage, Kirchentage, Hafenfeste…) 

• Militärzeremonien (Gelöbnisse, Zapfenstreiche, Patenschaften) 
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Eigene Medien 
• Kostenloses Jugendmagazin „infopost“ 

• „treff.bundeswehr“ und „bundeswehr-karriere“-Websites 

• „Frieden & Sicherheit“-Schulmaterialien 

• Bundeswehr-Fernsehsender „Bw-TV“ (YouTube-Channel) 

• Bundeswehr-Radiosender „Radio Andernach“ 

• Bundeswehr auf Facebook/im Web 2.0 

• Flyer, Giveaways und öffentliche Werbung 

„Frieden & Sicherheit“ Bundeswehr-DVD Plakat in Kassel, September 2009 
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Die Bundeswehr in den Medien 

• Werbeanzeigen in Schüler- und Jugendmagazinen 

• Bundeswehr-Radio- und Fernsehspots 

• Beteiligung an Filmproduktionen (Militainment) 

• Bundeswehrfreundliche Medienberichterstattung 

• Sportsoldaten 

SPIESSER Nr.116 RTL-„Streitkräfte im Einsatz“ Kinofilm „Snipers-Valley“ 
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Musikkorps & Adventskonzerte 

• 18 Musikkorps (Abbau im Rahmen der Bundeswehr-Reform) 

• Im „Verteidigungsfall“ im Sanitätsdienst tätig 
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„Musik geht unter Umgehung des Verstandes direkt ins Gemüt und 
schafft ein positives Klima für […] Gespräche mit den Bürgern“ 

Organisationshandbuch für den „Tag der Reservisten 2008“ 

Münster 2009 



8 



Bundeswehr „BigBand“ 
• seit Gründung etwa 12 Millionen Euro für 

„wohltätige Zwecke“ gesammelt 

• 2008: 70 Auftritte (54 öffentlich); Mai-
August 25 kostenlose „Open Air Konzerte“ 
mit 120.000 Zuschauer; Kosten 477.795 EUR 
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Münster 2008 



Bundeswehr „KarriereTreff“ 

• Seit August 2006 im Einsatz 

• 40 Auftritte im Jahr von je 1 bis 6 Tagen 

• 35.000 Euro pro Einsatz (1,4 Mio Euro/Jahr) 

• 2009 wurden 44 Musikgruppen für das Bühnenprogramm 
eingestellt (Kosten etwa 140.000 Euro) 
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Kassel 2009 



„Bw-Musix“ 

• Jugendmusikorchesterwettbewerb 

• Seit 2003 – zunächst unregelmäßig 

• Festival seit 2009 in Balingen: rund 1.000 Ju-
gendliche, Altersdurchschnitt 14,97, Proteste 
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• Jährliche Großveranstaltung in Bremen 

• Besucher sind meist vom Militär überzeugt 

• Erlöse an den „Volksbund deutsche Kriegsgräberfürsorge 

Musikschau der Nationen 
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Hannover Rheine 

Balingen 



Kritik am Werbefeldzug der Bundeswehr – 
insbesondere der Militärmusik 

• Warum braucht eine Armee Musiker? 

• Schon Kinder werden angeworben 

• Hohe Kosten für Werbung (per Musik) 

• Heldenkult hatten wir schon mal 

• Banale Militarisierung 

„Tag der offenen Tür“ in 
Münster, August 2009 
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„ Aber noch übertönte den Jammer im 
Krieg Militärmusik!  Militärmusik!“ 

Kurt Tucholsky „Unser Militär“ 



Weitere Informationen 

 

 Interessante Links: www.bundeswehr-wegtreten.org; www.imi-online.de; 

  www.dfg-vk.de ; www.bundeswehr-monitoring.de; www.tdh.de/schule-ohne-militaer 
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Kontakt: michael@schulze-von-glasser.eu | www.schulze-von-glasser.eu 

„Soldaten im Klassenzimmer - 
Die Bundeswehr an Schulen“ 
135 Seiten, zahlr. s/w-Fotos 
EUR 12,00 [D] / EUR 12,40 [A]  
ISBN 978-3-89438-492-0 

„An der Heimatfront - 
Öffentlichkeitsarbeit und 
Nachwuchswerbung der Bundeswehr“ 
260 Seiten, zahlr. s/w-Fotos 
EUR 16,00 [D] / EUR 16,50 [A] 
ISBN 978-3-89438-442-5 


